БРИФ
	Вид деятельности компании
	Производство крепкого алкоголя, слабоалкогольных и безалкогольных напитков. 

	Конкурентные преимущества 
	Растущая структура с широким ассортиментом (есть линейки практически во всех товарных категориях напитков)

	Ценовой диапазон товаров, услуг компании
	Разный, преимущественно средний и низкий

	Продукт
	Алкогольный коктейль


	Описание продукта
	Напиток газированный, прозрачный, цветной.

Cостав: сок, водка (спирт), сахар, вода, вкусовые добавки 
Крепость: 12%


	Товарный ассортимент,цена
	Линейка вкусов 
Апельсин+имбирь
Грейпфрут+кола
 Вишня+виноград

Лайм+мята

	Упаковка: тип, вес и т.д.
	Алюминевая банка 0,33Л, 0,5Л  

	Сезонность
	Продукт продается в течение всего года

	Ценовая категория
	средняя-низкая

	Позиционирование:
	Коктейль для домашних вечеринок. Молодежная направленность. Важными ключевыми аспектами здесь будут являться – оригинальные вкусы, качество напитка и яркий дизайн.



	Характер бренда
	Унисекс, современный, активный, коммуникативный, яркий.



	Возраст

Пол
	Основная группа по потреблению: женщины (70%) и мужчины (30%) в возрасте от 21 до 35 лет с уровнем дохода -  низким и средним.

Покупку совершает, как правило, мужчина.

	Степень готовности к восприятию предлагаемой продукции/информации
	Заинтересованность есть

	Потребление
	 Вечеринки

	Кто принимает?
	ЦА

	Где принимает?
	Непосредственно у полки магазина 
Места продаж:

Павильоны/киоски

Магазины у дома 

Сетевые магазины категория А,В,С

	Кто (что) влияет на решение?
	Дизайн упаковки, вызываемые им эмоции, узнаваемость бренда

	Характер решения
	Первая покупка-импульсивная, последующие  -  обдуманные

	Запрос на работу
	Разработка логотипа для новой торговой марки, дизайн-концепция упаковки, адаптация на различные SKU


	Дата подачи заявки
	18.02.11
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