	БРИФ

	1.
	Название рекламируемого

объекта/фирма производитель
	Макаронные изделия «Семейный обед»
1-ая Макаронная Компания

	2.
	Описание продукта/услуги/бренда


	Макаронные изделия из твердых сортов пшеницы (группа А)
Позиционируются в сегменте middle-

Высококачественные макаронные изделия, производимые по итальянским технологиям, не содержащие ГМО
Яркий, привлекательный внешний вид, соответствующий ЦА; бренд ориентируется на семейные ценности и традиции

	3.
	Целевая аудитория
	Возраст


	35-55 лет

	
	
	Пол


	Женщины

	
	
	Семейный

Статус


	семья из 3-4 человек;

готовят дома

	
	
	Социальный

Статус


	Руководители

Специалисты

Рабочие

домохозяйки, молодые мамы

Другое



	
	
	Достаток
	«средний –» (доход на члена семьи 5 -15 тыс.руб.), категория А-В

	4.
	Задачи ролика:


	Анонс нового товара/услуги.

	Приоритет

	
	
	Увеличение продаж.


	Приоритет

	
	
	Повышение лояльности к бренду.


	

	5.
	Главная идея ролика/
импульс к потребителю
	Месседж: качественно – не значит дорого.

Самые качественные из недорогих, самые недорогие из качественных
Покупая МИ «СО» вы не переплачиваете и получаете качественный продукт

	6.
	Тип ролика 

Игровой/мультипликация/

имидж/интервью/другое

	Игровой продуктовый ролик (возможно и видео и мультипликация) с эмоциональной «зацепкой»

	7.
	Манера обращения к зрителю:

- энергичная/актив/молодость
- веселая/юмор/комичность
- повествовательная/солидная

- домашняя/спокойствие/уют

- другое
	Необходимо через цепляющий сюжет донести основную идею. В качестве зацепки возможно использование юмора (лучше по семейной тематике), неожиданного финала, курьезной (но не агрессивной) ситуации

	8

	Хронометраж ролика 
	1 вариант: 15 сек, 2 вариант: 5 сек

	9.
	Предполагаемые каналы для размещения ролика 
	Ведущие телевизионные каналы, видеоносители в местах продаж


	Дополнительные пожелания

Возможно участие известных персон (актеров, спортсменов)
На протяжении всего ролика в кадре максимально присутствие фирменного «горошка» с оригинальной пачки «СО» и логотипа


