	
	

	ТЕХНИЧЕСКОЕ  ЗАДАНИЕ
на оказание услуг по организации рекламных кампаний в России и за рубежом на телевидении и в печатных изданиях: организация рекламно-информационной кампании Москвы  на международном телеканале



1.Общая информация

1.1.  Предмет государственного контракта:  право заключения государственного контракта на оказание услуг по организации рекламных кампаний в России и за рубежом на телевидении и в печатных изданиях: организация рекламно-информационной кампании Москвы  на международном телеканале.
1.2  Наименование оказываемых услуг: разработка и размещение рекламно-информационных материалов в эфире международного телеканала.
1.3  Количество оказываемых услуг: 1 услуга.

1.4 Место оказания услуг: разработка материалов для рекламно-информационной кампании - по адресу Исполнителя, размещение рекламно-информационных материалов - в эфире международного телеканала преимущественного вещания в Европе.
2. Цели оказываемых услуг
2.1.  Цели использования результатов услуг:
-  создание узнаваемого, привлекательного туристского бренда «Москва»;
-  позиционирование Москвы как модного туристского направления для европейских туристов;
-  позиционирование Москвы как направления культурного и познавательного туризма.
3.Основное содержание оказываемых услуг


3.1.  Виды оказываемых услуг
-  разработка креативной концепции рекламно-информационной кампании Москвы;
-  разработка материалов для рекламно-информационной кампании; 
-  размещение рекламно-информационных материалов в эфире международного телеканала преимущественного вещания в Европе. 


3.2.  Условия оказания услуг: 
-  рекламно-информационные материалы размещаются в привязке к новостным и деловым программам, а также к программам, посвящённым туризму;
-  не менее 30% показов рекламно-информационных материалов размещается в прайм-тайм;
-  география размещения – страны Европы;
-  cроки размещения – до 15 декабря 2011 года;
-  количество выходов – не менее 128.
4. Требования к оказанию услуг

4.1.  Общие требования к оказанию услуг 
Всего разрабатывается 4 варианта рекламно-информационных материалов:

· 2 варианта хронометражем 1 минута каждый

· 2 варианта хронометражем 30 секунд каждый.

Язык – английский

Предоставление на согласование Государственному заказчику разрабатываемых рекламно-информационных материалов (сценарных планов).

4.2.  Требования к качеству услуг, в том числе технология оказания услуг, методы оказания услуг, методики оказания услуг:
-  рекламно-информационные материалы должны быть произведены в стандарте High Definition с соотношением сторон 16:9;
-  аудитория коммуникационной площадки – не менее 85 000 000 человек;
-  вещание телеканала, на котором будут размещены рекламно-информационные материалы – 24 часа в сутки;

-  передача Государственному заказчику рекламно-информационных материалов на DVD - дисках или аналогичных носителях.
5. Сроки оказания услуг
5.1.  Сроки (периоды) оказания услуг:  с даты заключения государственного контракта  и не позднее 15 декабря 2011 года.
6. Порядок оказания услуг

6.1.  Порядок (последовательность, этапы) оказания услуг:  услуги оказываются в два этапа. Оплата каждого этапа оказания услуг производится с авансированием в размере 20% от стоимости этапа.
7. Отчетность

7.1.  Порядок сдачи и приемки оказанных услуг: 

-  фактом оказанных услуг является подписанный Акт сдачи-приемки услуг.

7.2.  Требования по передаче ГОСУДАРСТВЕННОМУ ЗАКАЗЧИКУ технических и иных документов по завершению и сдаче услуг:

- к передаваемому ИСПОЛНИТЕЛЕМ ГОСУДАРСТВЕННОМУ ЗАКАЗЧИКУ Отчету о целевом использовании выделенных бюджетных средств должны быть приложены документы, подтверждающие целевое использование средств, а также Калькуляция затрат по себестоимости и эфирная справка.


