
Бриф на разработку названия для сокосодержащего газированного напитка
	ОПИСАНИЕ ПРОДУКТА/ УСЛУГИ

	Для какого бренда разрабатывается название? (краткое описание ассортимента продукции)
	Линейка безалкогольных газированных сокосодержащих напитков –миксы

Тара:

- ПЭТ объем – 0,5 л 

- ПЭТ объем – 1,5 л

Упаковка – термоусадочная пленка

Цена розничная: ориентировочно  25 руб. – 0,5 л. 

Распределение: а) основные – магазины у дома б) перспективные - сети



	Сезонность продаж
	Подъем потребительской активности начинается в ноябре-декабре и продолжается до апреля. 


	Преимущества продукта по сравнению с конкурентами
	Качественный продукт по выгодной цене. Преимущества будут достигаться за счет выгодного позиционирования и работы над лояльностью потребителей. (см. позиционирование)

	ЦЕНА

	Ценовой сегмент

 
	низкий-высокий

	ПОТРЕБИТЕЛИ

	Портрет целевой аудитории, ценности и социальные характеристики
	Основная группа: 

Мужчины и женщины в возрасте 20-40 лет, доход B+ (от 300 $ на члена семьи). 

Выбор молодых людей и людей среднего возраста с низким и средним достатком, работающих по найму, проживающих в крупных городах. 

Поведение при покупке: импульсная покупка, либо приобретение в мелкой рознице (киоски) во время “выхода в город, парк” при возникновении жажды. Они готовы к экспериментам, проявляют интерес ко всему новому. 


	Мотивы покупки/Поведение
	Продукт может использоваться потребителем: 
Продукт используется потребителем для утоления жажды, как прохладительный напиток, для получения удовольствия от вкуса.

	
	

	ОРГАНИЗАЦИЯ СБЫТА

	Какова структура сбытовой сети, основные каналы реализации продукции (тип)
	Через дистрибьюторов

	Регионы планируемых продаж 
	РФ


	ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ БРЕНДА

	Концепция позиционирования

	В основу позиционирования ляжет эмоциональная выгода: получения положительных эмоций, таких как радость, чувство удовлетворения, чувство комфорта при «общении» с новым брендом.


	Предложение ценности 


	Эмоциональные выгоды: 

- получения положительных эмоций, таких как радость, чувство удовлетворения, чувство комфорта при «общении» с новым брендом.
- почувствовать удовольствие от освежающего вкуса напитка; 

- получить заряд бодрости 

Функциональные выгоды: 

· напиток используется потребителем для утоления жажды, как прохладительный напиток; 



	Характер бренда
	яркий, позитивный, радостный, современный, активный, интересующийся жизнью и ее проявлениями.




I. Задание на разработку названия
	Задание
	Разработка названия для линейки  газированных сокосодержащих напитков

	Написание (латиница или кириллица, желаемое количество слов/слогов и тд.) 
	Русскоязычное слово или  английское
Слово или словосочетание не длинное



	Фонетические особенности слова:

русско/англо/итало/

франко-звучащее имя?
	Неологизм  не желателен, возможен, если он близок по звучанию / значению к часто встречающемуся слову и будет понятен целевой аудитории.



	Желательные эмоциональные ассоциации 
	Название должно быть эмоциональным или нейтральным, но дающим возможность эмоционального позиционирования. 


	Непосредственность восприятия названия 

	Название должно быть: 

- понятным целевой аудитории и вызывающим положительные эмоции
- легко читаться и произноситься

- запоминающимся

	Чего хотелось бы избежать в названии?
	Отклоняются названия: 
- слова иностранного происхождения, непонятные для целевой аудитории

- «детские» названия (типа «Веселая страна», «Край детства»)

- с негативной окраской (типа  «Такова жизнь»), 
- названия с «неприкасаемыми» человеческими ценностями (типа «мать», «Родина»), 
- длинные названия, которые неудобно пишутся на этикетке и сложно запоминаются. и пр.

	Требование к работе
	Необходимо прописать этимологию слова,  его смысловое значение, то как название должно восприниматься потребителем и др.

	Бюджет 
	50 000 руб. Оплата по факту утверждения названия и проверки  его по базе ФИПС



