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Расчет начальной (максимальной) цены контракта на оказание услуг по организации рекламно-информационной кампании Москвы в печатных изданиях, распространяемых в России.

	Условное название издания
	Средняя стоимость одной полосы, в т.ч. НДС 18% (тыс.руб.)
	1 выпуск
	4 выпуска

	
	
	Кол-во полос
	Стоимость, в т.ч. НДС 18% (тыс.руб.)
	Кол-во выпусков
	Стоимость, в т.ч. НДС 18% (тыс.руб.)

	Официальное бортовое издание №1 
	65,00
	8
	520,00
	4
	2 080,00

	Официальное бортовое издание №2
	108,37
	8
	866,96
	4
	3 467,84

	Официальное бортовое издание №3
	34,44
	8
	275,52
	4
	1 102,08

	Печатное издание, распространяемое в Москве
	26,01
	8
	208,08
	4
	832,32

	Печатное издание, распространяемое в Санкт-Петербурге
	47,43
	8
	379,44
	4
	 1 517,76

	ИТОГО, в т.ч.НДС 18
	
	
	
	
	9 000,00

	НДС 18%
	
	
	
	
	1 372,88



Указанные в таблице средние стоимости одной полосы приведены при условии предоставления издательскими домами скидок в размере от 20% до 40% при размещении информационных и рекламных материалов, что является нормальной практикой индустрии.

На практике размер скидки зависит от: 

- метода продажи (прямая продажа или через рекламное агентство),

- объема размещаемых материалов,


- регулярности и частоты размещения материалов,

- размещения материалов в нескольких изданиях,

- стратегической значимости клиента для издательского дома,

- социальной значимости размещаемых материалов,

- степени готовности и качества размещаемых материалов.    

