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Раздел 1. ТРЕБОВАНИЯ К СОДЕРЖАНИЮ И СОСТАВУ ЗАЯВКИ НА УЧАСТИЕ В ОТКРЫТОМ АУКЦИОНЕ В ЭЛЕКТРОННОЙ ФОРМЕ И ИНСТРУКЦИЯ ПО ЕЕ ЗАПОЛНЕНИЮ
1. Заявка на участие в открытом аукционе в электронной форме должна состоять из двух частей.

1.1. Первая часть заявки на участие в открытом аукционе в электронной форме должна содержать указанные в одном из следующих подпунктов сведения:

1) при размещении заказа на поставку товара:

а) согласие участника размещения заказа на поставку товара в случае, если участник размещения заказа предлагает для поставки товар, указание на товарный знак которого содержится в документации об открытом аукционе в электронной форме, или указание на товарный знак предлагаемого для поставки товара и конкретные показатели этого товара, соответствующие значениям эквивалентности, установленным документацией об открытом аукционе в электронной форме, если участник размещения заказа предлагает для поставки товар, который является эквивалентным товару, указанному в документации об открытом аукционе в электронной форме, при условии содержания в документации об открытом аукционе в электронной форме указания на товарный знак, а также требования о необходимости указания в заявке на участие в открытом аукционе в электронной форме на товарный знак;

б) конкретные показатели, соответствующие значениям, установленным документацией об открытом аукционе в электронной форме, и товарный знак (при его наличии) предлагаемого для поставки товара при условии отсутствия в документации об открытом аукционе в электронной форме указания на товарный знак;

2) согласие участника размещения заказа на выполнение работ, оказание услуг на условиях, предусмотренных документацией об открытом аукционе в электронной форме, при условии размещения заказа на выполнение работ, оказание услуг;

3) при размещении заказа на выполнение работ, оказание услуг, для выполнения, оказания которых используется товар:

а) согласие, предусмотренное подпунктом 2 пункта 1.1 настоящей документации, в том числе означающее согласие на использование товара, указание на товарный знак которого содержится в документации об открытом аукционе, или согласие, предусмотренное подпунктом 2 пункта 1.1 настоящей документации, указание на товарный знак предлагаемого для использования товара и конкретные показатели этого товара, соответствующие значениям эквивалентности, установленным документацией об открытом аукционе в электронной форме, если участник размещения заказа предлагает для использования товар, который является эквивалентным товару, указанному в документации об открытом аукционе в электронной форме, при условии содержания в документации об открытом аукционе в электронной форме указания на товарный знак используемого товара, а также требования о необходимости указания в заявке на участие в открытом аукционе в электронной форме на товарный знак;
б) согласие, предусмотренное подпунктом 2 пункта 1.1 настоящей документации, а также конкретные показатели, соответствующие значениям, установленным документацией об открытом аукционе в электронной форме, и товарный знак (при его наличии) предлагаемого для использования товара при условии отсутствия в документации об открытом аукционе в электронной форме указания на товарный знак используемого товара;

Первая часть заявки на участие в открытом аукционе в электронной форме может содержать эскиз, рисунок, чертеж, фотографию, иное изображение товара, на поставку которого размещается заказ.

1.2. Вторая часть заявки на участие в открытом аукционе в электронной форме должна содержать следующие документы и сведения:

1) фирменное наименование (наименование), сведения об организационно-правовой форме, о месте нахождения, почтовый адрес (для юридического лица), фамилию, имя, отчество, паспортные данные, сведения о месте жительства (для физического лица), номер контактного телефона, идентификационный номер налогоплательщика;

2) копии документов, подтверждающих соответствие участника размещения заказа требованию, установленному пунктом 1 части 1 статьи 11 Федерального закона «О размещении заказов на поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг для государственных и муниципальных нужд» № 94-ФЗ от 21.07.2005 года (далее Федеральный закон), в случае, если в соответствии с законодательством Российской Федерации установлены требования к лицам, осуществляющим поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг, которые являются предметом открытого аукциона в электронной форме, и такие требования предусмотрены документацией об открытом аукционе в электронной форме;

3) копии документов, подтверждающих соответствие участника размещения заказа требованию, установленному в соответствии с пунктом 1 части 2 статьи 11 Федерального закона, в случае, если такое требование установлено заказчиком, уполномоченным органом;

4) копия разрешения на ввод объекта капитального строительства в эксплуатацию, копия акта приемки объекта капитального строительства (за исключением случая, если застройщик являлся лицом, осуществляющим строительство) при условии, что заказчиком, уполномоченным органом установлено требование, предусмотренное частью 2.1 статьи 11 Федерального закона;

5) копии документов, подтверждающих соответствие товаров, работ, услуг требованиям, установленным в соответствии с законодательством Российской Федерации, в случае, если в соответствии с законодательством Российской Федерации установлены требования к таким товарам, работам, услугам и если предоставление указанных документов предусмотрено документацией об открытом аукционе в электронной форме;

6) решение об одобрении или о совершении крупной сделки либо копия такого решения в случае, если требование о необходимости наличия такого решения для совершения крупной сделки установлено законодательством Российской Федерации и (или) учредительными документами юридического лица и если для участника размещения заказа поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг, являющихся предметом контракта, или внесение денежных средств в качестве обеспечения заявки на участие в открытом аукционе, обеспечения исполнения контракта являются крупной сделкой. Предоставление указанного решения не требуется в случае, если начальная (максимальная) цена контракта не превышает максимальную сумму сделки, предусмотренную решением об одобрении или о совершении сделок, предоставляемым для аккредитации участника размещения заказа на электронной площадке.

1.3. Участник размещения заказа вправе подать заявку на участие в открытом аукционе в электронной форме в любой момент с момента размещения на официальном сайте извещения о проведении открытого аукциона в электронной форме до предусмотренных документацией об открытом аукционе в электронной форме даты и времени окончания срока подачи заявок на участие в открытом аукционе.

1.4. Заявка на участие в открытом аукционе в электронной форме направляется участником размещения заказа оператору электронной площадки в форме двух электронных документов. Указанные электронные документы подаются одновременно.

1.5. Участник размещения заказа вправе подать только одну заявку на участие в открытом аукционе в электронной форме в отношении каждого предмета аукциона (лота).
2. Инструкция по заполнению заявки на участие в открытом аукционе в электронной форме. 

2.1. Документы и сведения, направляемые в форме электронных документов участником размещения заказа на электронную площадку, должны быть подписаны электронной цифровой подписью лица, имеющего право действовать от имени такого участника размещения заказа в соответствии с п. 2 ст. 41.2 Федерального закона.
2.3. Участник размещения заказа предоставляет сведения, установленные пунктами 1.1 и 1.2 настоящей документации об аукционе в электронной форме,  в произвольной форме, так как в соответствии с ч. 2 ст. 41.6 Федерального закона Заказчик не вправе предъявлять требования к  оформлению и форме заявки.

2.4. Документы и сведения, направляемые в форме электронных документов участником размещения заказа, должны соответствовать требованиям настоящей документации об аукционе в электронной форме. Непредставление участником размещения заказа сведений или предоставление недостоверных сведений, установленных пунктами 1.1. и 1.2. настоящей документации об аукционе в электронной форме, влечет за собой отказ в допуске участника размещения заказа к участию в аукционе в электронной форме согласно п.1 ч.4 ст. 41.9 Федерального закона.

2.5. Документы и сведения, направляемые в форме электронных документов участником размещения заказа, должны соответствовать требованиям настоящей документации об аукционе в электронной форме. Предоставление несоответствующих сведений, установленных пунктом 1.1. настоящей документации об аукционе в электронной форме,  влечет за собой отказ в допуске участника размещения заказа к участию в аукционе в электронной форме согласно п.2 ч.4 ст. 41.9 Федерального закона.

2.6. Любой участник размещения заказа, получивший аккредитацию на электронной площадке, вправе направить на адрес электронной площадки, на которой планируется проведение открытого аукциона в электронной форме, запрос о разъяснении положений документации об открытом аукционе в электронной форме. При этом такой участник размещения заказа вправе направить не более чем три запроса о разъяснении положений документации об открытом аукционе в электронной форме в отношении одного открытого аукциона в электронной форме.

РАЗДЕЛ I.4.   ИНФОРМАЦИОННАЯ КАРТА АУКЦИОНА В ЭЛЕКТРОННОЙ ФОРМЕ (ИКА)

Следующая информация и данные для конкретного аукциона  в электронной форме на поставляемые товары дополняют положения, указанные в разделе «Общие сведения» проведения аукциона. При возникновении противоречий положения настоящего документа имеют приоритет над положениями, указанными в разделе «Общие сведения» проведения аукциона в электронной форме.

	№

п/п
	Содержание:

	1. 
	Размер обеспечения заявки на участие в открытом аукционе в электронной форме: 

1% от начальной (максимальной) цены контракта (цены лота). 

Лот   -  3500 руб.00 коп. 


	2. 
	Дата и время окончания срока подачи заявок на участие в открытом аукционе в электронной форме: 24.06.2011 г. 09:00 (время московское)

	3. 
	Дата окончания срока рассмотрения первых частей заявок на участие в открытом аукционе в электронной форме: 28.06.2011 г. 

	4. 
	Дата проведения открытого аукциона в электронной форме: 30.06.2011 г.

	5. 
	Дата окончания срока рассмотрения вторых частей заявок на участие в открытом аукционе в электронной форме: 01.07.2011 г.

	6. 
	Источник финансирования заказа: 

Средства от предпринимательской или иной приносящей доход деятельности

	7. 
	Порядок формирования цены контракта (цены лота) (с учетом или без учета расходов на перевозку, страхование, уплату таможенных пошлин, налогов и других обязательных платежей): 

Все налоги и прочие сборы и другие обязательные платежи, затраты на страхование, а также затраты на доставку. монтаж на объекте Заказчика, пуско-наладку комплекта оборудования  включаются в цену государственного контракта.

Цена государственного контракта является твердой и не может изменяться в процессе его исполнения за исключением случаев предусмотренных законодательством РФ.

	8. 
	Шаг аукциона в электронной форме:

Устанавливается в размере от 0,5 до 5,0 процента от начальной (максимальной) цена контракта -  

Лот   - от 1750 руб. 00 коп. до 17500 руб. 00 коп.

	9. 
	Начальная (максимальная) цена контракта (цена лота), рублей:

Лот   350 000 руб. 00 коп. 
Обоснование цен: http://ria-standart.ru/?page_id=557  http://portal.aradio.ru/index.php?an=adv&IDSITE=24
Рассмотрены прайс-листы двух поставщиков услуг на дату публикации извещения (РА «СтандАрт», Авто-Радио Тамбов),  выведена средняя цена в качестве максимальной.

	10. 
	Сведения о валюте, используемой для формирования цены контракта и расчетов с поставщиками (исполнителями, подрядчиками):

Российский рубль

	11. 
	Порядок применения официального курса иностранной валюты к рублю Российской Федерации, установленного Центральным банком Российской Федерации и используемого при оплате заключенного государственного контракта:

По курсу Центрального банка Российской Федерации на день оплаты.

	12. 
	Размер обеспечения исполнения государственного контракта, срок и порядок его предоставления:

Не установлено

	13. 
	Перечень документов, подтверждающих соответствие товара, работ, услуг требованиям, установленным в соответствии с законодательством Российской Федерации. 

При заключении государственного контракта заказчик по согласованию с участником, с которым в соответствии с Законом заключается такой контракт, вправе увеличить количество поставляемых услуг на сумму, не превышающую разницы между ценой контракта, предложенной таким участником, и начальной (максимальной) ценой контракта (ценой лота). При этом цена единицы указанного товара не должна превышать цену единицы товара, определяемую как частное от деления цены контракта, предложенной участником аукциона, с которым заключается контракт, на количество товара, указанное в извещении о проведении открытого аукциона в электронной форме.

Цена государственного контракта может быть снижена в ходе его исполнения по соглашению сторон. При этом предусмотренное контрактом количество товаров, объем работ, услуг и иные условия исполнения контракта не должны изменяться (часть 4.1. статьи 9 №94-ФЗФедерального закона).



	14. 
	Требования к качеству, техническим характеристикам товара, работ, услуг, требования к их безопасности, требования к функциональным характеристикам (потребительским свойствам) товара, требования к размерам, упаковке, отгрузке товара, требования к результатам работ и иные показатели, связанные с определением соответствия поставляемого товара, выполняемых работ, оказываемых услуг потребностям заказчика:

В соответствии с ч. II документации об аукционе в электронной форме (Техническая часть).



	15. 
	наличие специального разрешения: требуется
вид специального разрешения: лицензия на осуществление эфирного вещания, свидетельство о регистрации средства массовой информации
основание: Федеральный закон от 07.07.2003 № 126-ФЗ «О связи», Закон Российской Федерации от 27.12.1991 № 2124-1 «О средствах массовой информации»

	16. 
	Требования к сроку и (или) объему предоставления гарантий качества товара, работ, услуг, к обслуживанию товара, к расходам на эксплуатацию товара:

Согласно медиа-плана

	17. 
	Место, условия и сроки (периоды) поставки товара, выполнения работ, оказания услуг:

 Поставщик  гарантирует доброкачественность и надежность поставляемых услуг. Срок поставки – до 30 декабря 2011 года. 

	18. 
	Форма, сроки и порядок оплаты товара, работ, услуг:

Оплата за поставленные услуги производится ежемесячно после поставки в течении 14 дней на основании акта выполненных работ. 

	19
	Возможность заказчика изменить количество поставляемых по контракту товаров в соответствии с частью 6 статьи 9 №94-ФЗ Федерального Закона:

«…заказчик по согласованию с поставщиком в ходе исполнения контракта вправе изменить не более чем на десять процентов количество всех предусмотренных контрактом товаров при изменении потребности в товарах, на поставку которых заключен контракт. При поставке дополнительного количества таких товаров, выполнении дополнительного объема таких работ, оказании дополнительного объема таких услуг заказчик по согласованию с поставщиком (исполнителем, подрядчиком) вправе изменить первоначальную цену контракта пропорционально количеству таких товаров, объему таких работ, услуг, но не более чем на десять процентов такой цены контракта, а при внесении соответствующих изменений в контракт в связи с сокращением потребности в поставке таких товаров, выполнении таких работ, оказании таких услуг заказчик обязан изменить цену контракта указанным образом. Цена единицы дополнительно поставляемого товара и цена единицы товара при сокращении потребности в поставке части такого товара должны определяться как частное от деления первоначальной цены контракта на предусмотренное в контракте количество такого товара»

	20
	Требования к участникам размещения заказа

	а)
	Соответствие участников размещения заказа требованиям, устанавливаемым в соответствии с законодательством Российской Федерации к лицам, осуществляющим поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг, являющихся предметом торгов:

	б)
	Непроведение ликвидации участника размещения заказа - юридического лица и отсутствие решения арбитражного суда о признании участника размещения заказа - юридического лица, индивидуального предпринимателя банкротом и об открытии конкурсного производства

	в)
	Неприостановление деятельности участника размещения заказа в порядке, предусмотренном Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях, на день рассмотрения заявки на участие в конкурсе или заявки на участие в аукционе

	г)
	Отсутствие у участника размещения заказа задолженности по начисленным налогам, сборам и иным обязательным платежам в бюджеты любого уровня или государственные внебюджетные фонды за прошедший календарный год, размер которой превышает двадцать пять процентов балансовой стоимости активов участника размещения заказа по данным бухгалтерской отчетности за последний завершенный отчетный период. Участник размещения заказа считается соответствующим установленному требованию в случае, если он обжалует наличие указанной задолженности в соответствии с законодательством Российской Федерации и решение по такой жалобе на день рассмотрения заявки на участие в конкурсе или заявки на участие в аукционе не принято

	д)
	Обладание участниками размещения заказа исключительными правами на объекты интеллектуальной собственности, если в связи с исполнением государственного или муниципального контракта заказчик приобретает права на объекты интеллектуальной собственности, за исключением случаев размещения заказа на создание произведения литературы или искусства (за исключением программ для ЭВМ, баз данных), исполнения, на финансирование проката или показа национального фильма

	е)
	Отсутствие в предусмотренном настоящим Федеральным законом реестре недобросовестных поставщиков сведений об участниках размещения заказа


III Технические требования 
1. Оказание услуг по производству и размещению рекламной информации в эфире вещания беспроводного радио в FM диапазоне на территории Тамбова и Тамбовской области в 2011 году. 
Категория средства массовой информации: беспроводное радио и в FM диапазоне.
2. Содержание услуг: 

размещение рекламной информации (размещение пресс-релизов, рекламных роликов), путем производства и выпуска рекламных блоков в эфире вещания беспроводного радио в FM диапазоне на территории Тамбова и Тамбовской области.
3. Объем и виды информационных услуг: рекламные радио-ролики общим объемом не менее 350 (триста пятьдесят) минут эфирного времени (не менее 1400 выходов хронометражем не менее 15 секунд каждый)

Изготовление рекламных радио-роликов, согласно приложению №1. 
4. Место оказания услуг (зона распространения информации): Тамбов и Тамбовская область.  Зона распространения уверенного радио сигнала не менее 80 км.

5. Качественно-функциональные и технические характеристики информационных услуг: 
- Региональное радиовещание в FM диапазоне;
Время выходов рекламных радио-роликов:

С 7.00 до 9.00 – не менее двух выходов

С 9.00 до 10.00 – не менее двух выходов

С 11.30 до 13.30 – не менее двух выходов

С 16.00 до 18.00 – не менее одного выхода

С 20.00 до 22.00 – не менее одного выхода

Общее количество выходов не менее 8 раз в день.
Выход в эфир – понедельник, вторник, среда, четверг, пятница, суббота, воскресенье, прайм-тайм.
6. Срок оказания услуг: со дня заключения контракта до 31 декабря 2011 года, а в части случаев до полного исполнения условий контракта. По данным независимых исследовательских  агентств доля радио слушателей  должна составлять не менее - 13,2 %.
7. Размещение материалов должно осуществляться в средстве массовой информации, зарегистрированном и осуществляющем свою деятельность в порядке, установленном Законом РФ от 27.12.1991 N 2124-1 "О средствах массовой информации", с территорией распространения информации, соответствующей месту оказания услуг (зоне распространения информации), указанном в п.1.6. настоящего Приложения. 
Техническое задание на изготовление роликов для радио
	№п/п
	Полное наименование закупаемых услуг
	Объем услуг
	Требования к закупаемым услугам


	Сроки предоставления услуг
	Максимальная цена (руб.)

	1.
	Изготовление радио-ролика посвященного деятельности Тамбовского филиала ФГУ МНТК «Микрохирургия глаза» имени Федорова
	10 радио-роликов,

хронометраж не менее 15 сек.


	1. Сценарная разработка ролика

2. Лаконичность и визуальная выразительность

3. Использование современных технологий (спецэффекты)

4. Изготовление радио-ролика по согласованию с Заказчиком

5. Выполнение работ в полном объеме в указанный срок

6. Гарантия качества выполняемых работ.

7. Предоставление изготовленного радио-ролика Заказчику на носителе CD диск
8. Оказываемые услуги должны соответствовать нормам законодательства РФ о рекламе и СМИ 
	1. По заявке заказчика.

	13 000руб. 

 (Включает налоги, сборы, пошлины и иные обязательные платежи, предусмотренные законодательством РФ)




Контактная информация: 392000, Тамбов, Рассказовское шоссе, д. 1. 

Телефон: 8(4752)728391, 725755, факс: 8(4752)715165

Специалист отдела координации                                            _____________М.В. Ланин
ЧАСТЬ IV.  ПРОЕКТ ГОСУДАРСТВЕННОГО КОНТРАКТА

Согласно протоколу   №  от «__» ___________ 201   г.

г. Тамбов                                                                                                           «    » __________ 201    г.

      ___________________________________________, именуемое в дальнейшем «Поставщик», в лице директора ___________________________ действующего на основании Устава, с одной стороны, и Федеральное Государственное Учреждение «Межотраслевой научно-технический комплекс «Микрохирургия глаза» имени академика С.Н.Федорова Федерального агентства по высокотехнологичной медицинской помощи», именуемый в дальнейшем «Заказчик», в лице директора Тамбовского Филиала Фабрикантова Олега Львовича, действующего на основании доверенности № 07-1667 от 29.12.2010 г., специальной доверенности № 07-1669 от 29.12.2010 г. с другой стороны, вместе именуемые «Стороны», с соблюдением требований Федерального закона от 21.07.2005 г. № 94-ФЗ «О размещении заказов на поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг для государственных и муниципальных нужд», и иного законодательства Российской Федерации и Тамбовской области заключили настоящий государственный контракт (далее по тексту - «контракт») о нижеследующем:

1. ТЕРМИНЫ И ОПРЕДЕЛЕНИЯ

1.1. 1.1.
В своей деятельности по исполнению условий настоящего Государственного контракта Стороны руководствуются действующим законодательством Российской Федерации.

1.2. 1.2.
Заголовки в настоящем Государственном контракте приводятся для удобства и не влияют на толкование статей Государственного контракта.

1.3. 1.3.
Для целей настоящего Государственного контракта следующие слова и выражения имеют значение:

Средство массовой информации (СМИ) – периодическое печатное издание, радио-, теле-, видеопрограмма, кинохроникальная программа, иная форма периодического распространения массовой информации.

Реклама - распространяемая в любой форме, с помощью любых средств информация о физическом или юридическом лице, товарах, идеях и начинаниях (рекламная информация), которая предназначена для неопределенного круга лиц и призвана формировать или поддерживать интерес к этим физическому, юридическому лицу, товарам, идеям и начинаниям и способствовать реализации товаров, идей и начинаний.

Рекламно-информационные  материалы (рекламные материалы, РИМ) – готовая к распространению форма рекламной информации (рекламы), в том числе любые  текстовые, звуковые, радио-, аудиоматериалы, рекламные ролики и др.).

14. ПРЕДМЕТ ГОСУДАРСТВЕННОГО КОНТРАКТА

2.1. В соответствии с условиями настоящего Государственного контракта, Заказчик поручает, а  Исполнитель принимает на себя обязательства совершать юридические и иные действия от своего имени, но по поручению, за счет и в интересах Заказчика, направленные на обеспечение размещения рекламно-информационных материалов Заказчика в СМИ. 

Порядок размещения рекламных материалов в СМИ, а также иные условия оказания услуг по размещению рекламных материалов регулируются настоящим Государственным контрактом, а так же Дополнительными соглашениями к нему.

3. ПРАВА И ОБЯЗАННОСТИ СТОРОН

3.1. Исполнитель: 

3.1.1. Обеспечивает оказание Заказчику услуг по размещению рекламных материалов в СМИ  в точном соответствии с условиями, согласованными Сторонами в Дополнительных соглашениях к настоящему Государственному контракту.

3.1.2. Вправе вносить изменения в согласованные Сторонами графики размещения без дополнительного согласования с Заказчиком в случае, если изменения вызваны внесением СМИ изменений в сетку вещания соответствующего Канала. Внесение указанных изменений не является нарушением обязательств Исполнителя. 

3.1.3. Исполнитель вправе не принимать к размещению рекламу в случае, если она по своим техническим характеристикам не соответствует требованиям соответствующего СМИ к аналогичного рода продукции, не соответствует этическим, политическим и тематическим принципам соответствующего СМИ, а также в случае, если содержание и/или оформление рекламного материала не соответствует требованиям Российского законодательства либо Заказчиком не выполнены требования п.3.2.4. настоящего Государственного контракта.

3.1.4. Об отказе в размещении рекламы по указанному в абзаце 1 п.3.1.5. основанию Исполнитель незамедлительно уведомляет Заказчика. Заказчик должен заменить отклоненный рекламный материал либо привести его в соответствие с требованиями соответствующего СМИ и/или законодательства РФ, а также предоставить недостающие документы.

3.1.5. Обязан уведомить Заказчика обо всех срывах, произошедших в размещении рекламных материалов. 

3.1.6. Для оказания услуг по размещению рекламы Исполнитель вправе привлекать третьих лиц.

3.2. Заказчик:

3.2.1. Предоставляет Исполнителю всю необходимую для оказания услуг по настоящему Государственному контракту информацию и/или материалы в срок, позволяющий реализовать данное поручение (в том числе предоставляет рекламные материалы, подлежащие размещению в СМИ не позднее, чем  за 7 (семь) рабочих дней до запланированной  даты начала размещения). В случае поздней доставки указанных выше рекламных материалов Исполнитель не несет ответственности за нарушение графика размещения материалов. 

Хронометраж рекламных материалов подлежащих размещению в эфире  Канала должен соответствовать данным, указанным в Заказе на размещение рекламных материалов. Если в эфир Канала вышли материалы, предоставленные Заказчиком, иной продолжительности (хронометража), чем указано в Заказе на размещение, Заказчик обязуется произвести оплату с перерасчетом стоимости услуг исходя из фактического хронометража материалов.

3.2.2. Заказчик гарантирует Исполнителю, что предоставленная реклама по своему содержанию и оформлению соответствует требованиям действующего законодательства Российской Федерации о рекламе, и ее распространение в СМИ  не нарушает каких-либо прав третьих лиц, включая, но не ограничиваясь авторскими и смежными правами. Все расчеты с авторами и обладателями смежных прав производятся Заказчиком/клиентами Заказчика самостоятельно.

1.4. Заказчик также гарантирует Исполнителю, что в размещаемой в соответствии с настоящим Государственным контрактом рекламе не используются официальные государственные символы Российской Федерации (герб, гимн) и иностранных государств (гербы, гимны, флаги), а также символы международных и религиозных организаций.

3.2.3. В предоставленных рекламных роликах должны содержаться информация и предупреждения, предусмотренные ФЗ «О рекламе» № 38-ФЗ от 13 марта 2006 г. (далее – ФЗ «О рекламе») в качестве обязательных.

В случае нарушения Заказчиком своих гарантий, Заказчик возмещает Исполнителю и/или СМИ все понесенные убытки, вызванные таким нарушением. Если рекламные ролики содержат информацию об адресах и/или телефонных номерах, Заказчик обязан дать соответствующую ссылку на город и/или код города.

3.2.4.  Одновременно с рекламными материалами Заказчик предоставляет Исполнителю сведения об использовании в рекламных материалах  произведений российских и иностранных авторов по нижеприведенной форме, указанной в Таблице, а также следующие документы, заверенные либо нотариально, либо подписью и печатью Заказчика/рекламодателя):

копии лицензий или иных специальных разрешений, если производство или реализация объекта рекламирования подлежат лицензированию или имеют обязательный разрешительный порядок;

копии сертификатов соответствия, если объекты рекламирования подлежат обязательной сертификации;

копии деклараций соответствия, если объекты рекламирования подлежат обязательному декларированию;

копии документов, подтверждающих государственную регистрацию, если объекты рекламирования подлежат обязательной государственной регистрации;

копии документов, подтверждающих достоверность информации, наличие которой в рекламных материалах является обязательным в соответствии с ФЗ «О рекламе».

Документальные подтверждения достоверности информации, наличие которой не является обязательным в соответствии с ФЗ «О рекламе», Заказчик обязан предоставлять по запросу Исполнителя в двухдневный срок.

2. Заказчик:

(Название организации) _____________________________________________________

Дата предоставления Рекламного ролика ______________________________________

	Название Рекламного ролика
	

	Продолжительность ролика
	

	Тайм-код ролика на кассете
	Начало:
	Конец:


	Сведения об использовании произведений российских и иностранных авторов



	Жанр
	Название произведения

(Для произведений иностранных авторов, в т.ч. на языке оригинала)
	Автор произведения

(Ф.И.О. композитора и автора текста)
	Длительность звучания
	Исполнитель

(Ф.И.О. исполнителя или название

коллектива)
	Источник заимствования

при использовании фонограммы
	Название производителя фонограммы




Подтверждаем, что Рекламный ролик произведен в соответствии с  действующими ФЗ «О рекламе» и Гражданским Кодексом РФ и  его распространение  в Эфире Канала не нарушает ни личных, ни имущественных прав третьих лиц. 

2.1. Подпись лица, уполномоченного представлять интересы Заказчика. Печать

3.2.5. Заказчик вправе в одностороннем порядке отказаться от размещения рекламы (полностью или частично), в одностороннем порядке приостановить размещение рекламы и по согласованию с Исполнителем внести соответствующие изменения в график размещения рекламы, при условии предварительного письменного уведомления Исполнителя за 5 (пять) рабочих дней до начала размещения рекламных материалов в СМИ.  

В случае, если услуги по размещению / рекламы были оказаны:

 частично в соответствии с первоначальным графиком размещения (вследствие отсутствия технологической возможности внесения изменений) - Заказчик, помимо выплаты штрафных санкций, указанных в настоящем пункте, обязан оплатить Исполнителю стоимость фактически оказанных услуг; 

 полностью в соответствии с первоначальным графиком размещения (вследствие отсутствия технологической возможности внесения изменений) - Заказчик обязан оплатить Исполнителю стоимость фактически оказанных услуг. 

3.2.6. Заказчик гарантирует, что предоставляемые и размещаемые в соответствии с настоящим Государственным контрактом рекламные ролики не являются агитационными по смыслу Федерального закона от 12 июня 2002 г. № 67-ФЗ «Об основных гарантиях избирательных прав и права на участие в референдуме граждан Российской Федерации».

В том случае, если рекламируемое физическое лицо или избирательное объединение (политическая партия, структурное подразделение политической партии, общественная организация, общественное движение) становятся участниками избирательного процесса (т.е. в период избирательной кампании, проводимой на территории Российской Федерации, физическое лицо приобретает статус кандидата, доверенного лица, уполномоченного представителя по финансовым вопросам кандидата или избирательного объединения/блока, а избирательное объединение уведомляет соответствующую избирательную комиссию о выдвижении им кандидатов/списка кандидатов либо входит в состав избирательного блока), а также в случае, если учредителем, собственником, владельцем и(или) членом органа управления рекламируемого юридического лица являются лица, ставшие участниками избирательного процесса (кандидаты, члены или уполномоченные представители инициативной группы по проведению референдума, иной группы участников референдума), в том случае, когда в рекламном материале используются фамилии или изображения этих лиц, Заказчик обязан незамедлительно сообщить Исполнителю об указанных обстоятельствах с приложением необходимых документов, после чего заключенный Государственный контракт в части оказания услуг по размещению соответствующих рекламных материалов подлежит расторжению, а рекламные материалы снимаются с эфира в течение 2 (двух) рабочих дней с момента уведомления.

В том случае, если в предоставляемых Заказчиком Исполнителю для размещения рекламных материалах будут содержаться изображения или упоминания о физических лицах или избирательных объединениях, которые могут стать участниками избирательного процесса на соответствующих выборах (у Исполнителя  существуют определенные основания полагать, что эти лица станут участниками избирательного процесса) либо будет содержаться какая-либо иная информация, которая может быть квалифицирована как нарушение законодательства РФ о выборах, то в течение 1 (Одного) рабочего дня с даты официального опубликования решения о назначении соответствующих выборов на территории, в пределах которой распространяется реклама по настоящему Государственному контракту, Заказчик обязан предоставить Исполнителю письменное подтверждение, гарантирующее, что физическое лицо или избирательное объединение, тем или иным образом упомянутое или демонстрируемое в рекламных материалах, не будет принимать участия в соответствующих выборах.

3.2.7.В том случае, если такое письменное подтверждение не будет предоставлено, оказание услуг по размещению рекламы в рамках соответствующего рекламного заказа прекращается и сделка подлежит расторжению, а рекламные материалы не подлежат размещению в СМИ.

Заказчик при расторжении соответствующей сделки по указанному основанию обязан уплатить Исполнителю стоимость услуг по размещению рекламы, оказанных на момент ее расторжения.

3.2.8.Ежемесячно Стороны подписывают двусторонний Акт об оказании услуг. Заказчик обязан подписать соответствующий Акт в течение 5 (пяти) рабочих дней от даты его получения или предоставить мотивированный письменный отказ. Если по истечении вышеуказанного срока возражения от Заказчика не поступили, считается, что услуги приняты Заказчиком без возражений.

4. СТОИМОСТЬ УСЛУГ И ПОРЯДОК РАСЧЕТОВ

4.1.Стоимость услуг, оказываемых в соответствии с условиями настоящего Государственного контракта, устанавливается в валюте Российской Федерации, и согласуется Сторонами в Дополнительных соглашениях к настоящему Государственному контракту. В стоимость услуг включен НДС.

4.2. Услуги по настоящему Государственному контракту ежемесячно оплачиваются Заказчиком путем перечисления денежных средств на расчетный счет Исполнителя в следующем порядке:

Исполнитель выставляет Заказчику счет на общую стоимость Государственного контракта, а Заказчик осуществляет  авансовый платеж в размере 30% (тридцать процентов) от общей стоимости Государственного контракта путем перечисления денежных средств на расчетный счет Исполнителя в течение 2 (двух) банковских дней с момента получения счета;

оставшиеся 70% (семьдесят процентов) от стоимости Государственного контракта ежемесячно выплачиваются по факту оказания услуги в текущем месяце на основании подписанного сторонами акта об оказании услуг. 

4.3. Оплата услуг Исполнителя  по размещению рекламных материалов производится на основании счетов, выставленных Исполнителем и принятых Заказчиком в порядке, установленном настоящим Государственным контрактом. 

4.4. Датой исполнения Заказчиком обязательств по оплате считается дата поступления денежных средств на расчетный счет Исполнителя.

4.5. В случае сокращения Заказчиком объемов услуг  по размещению рекламных материалов, стоимость услуг пересматривается Исполнителем, исходя из объема фактически оказанных услуг. 

5.Ответственность Сторон

5.1. За неисполнение или ненадлежащее исполнение принятых по Государственному контракту обязательств Стороны несут ответственность в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации и положениями настоящего Государственного контракта.

5.2. Заказчик самостоятельно несет полную ответственность за соответствие  направляемых для размещения рекламных материалов законодательству РФ, а также за нарушение авторских и смежных прав в отношении произведений, а также иных объектов интеллектуальной собственности, вошедших в рекламные материалы. Все имущественные претензии третьих лиц, в том числе авторов и обладателей смежных прав, к Исполнителю и/СМИ в связи с размещением рекламных материалов, предоставленных Заказчиком, должны быть урегулированы Заказчиком самостоятельно и за свой счет. В случае невозможности такого урегулирования и предъявления претензий непосредственно к Исполнителю и/или СМИ, Заказчик обязуется возместить все причиненные этим убытки, включая судебные расходы.

5.3. В случае наложения на Исполнителя  и/СМИ  государственными органами РФ, осуществляющими надзор и контроль в области законодательства о рекламе, санкций в виде штрафов за размещение рекламных материалов в СМИ, предоставленных Заказчиком в рамках настоящего Государственного контракта, Заказчик выплачивает Исполнителю и/или СМИ сумму наложенного штрафа.

5.4.  В случае нарушения Заказчиком сроков и условий оплаты размещенной рекламы, предусмотренных настоящим Государственным контрактом, более чем на 5 (Пять) календарных дней, Исполнитель вправе  взыскать с Заказчика пени в размере 0,1 % (Ноль целых одна десятая процента) от просроченной к выплате суммы за каждый день просрочки. При  этом Исполнитель вправе расторгнуть настоящий Государственный контракт в одностороннем порядке, уведомив об этом Заказчика (посредством факсимильной связи) за 1 (один) день до даты расторжения. 

5.5. В случае, если по вине Исполнителя/СМИ допущены нарушения графика размещения, в том числе нарушения выхода версий рекламных материалов, Исполнитель обязана обеспечить размещение в эфире невышедшей (несвоевременно, некачественно вышедшей) рекламы в полном объеме в тех же программах или в другое равноценное время, согласованное с Заказчиком, однако, в случае отказа Заказчика от подобного размещения, Исполнитель обязуется возвратить Заказчику стоимость невышедшей (несвоевременно, некачественно вышедшей) в эфир рекламы, без выплаты процентов за пользование чужими денежными средствами.

Ответственность, предусмотренная абзацем первым настоящего пункта, не применяется, если изменения Исполнителем  графика размещения вызваны внесением соответствующей Телекомпанией/Радиокомпанией изменений в сетку вещания Телеканала/Радиоканала. 

5.6. Все штрафные санкции по настоящему Государственному  контракту могут применяться по усмотрению Сторон и считаются полагающимися к уплате в случае и с момента выставления на них соответствующего счёта. Штрафные санкции, полагающиеся к уплате в соответствии с настоящим пунктом, выплачиваются виновной Стороной в течение 5 (Пяти) календарных дней с момента выставления соответствующего счёта. 

3. 6.Непреодолимая сила

6.1. Стороны не несут ответственности за частичное или полное неисполнение обязательств по настоящему Государственному контракту, если оно явилось следствием обстоятельств непреодолимой силы (форс-мажор), возникших после заключения настоящего Государственного контракта, которые Сторона не могла ни предвидеть, ни предотвратить разумными мерами. К обстоятельствам непреодолимой силы относятся: пожары, взрывы, наводнения или иные стихийные бедствия, военные действия, забастовки, действия государственных органов (в том числе изменения законодательства, принятие актов запретительного характера), а также объявления дней траура, осуществления Каналом экстренного (незапланированного) вещания, в том числе передач официальных сообщений государственных лиц экстренной важности, и любые другие обстоятельства, препятствующие исполнению настоящего Государственного контракта и находящиеся вне разумного контроля Сторон. 

6.2. Стороны обязаны в письменной форме уведомить друг друга о существовании форс-мажорных обстоятельств в течение 5 (Пяти) календарных дней со дня их наступления, если они не были очевидны для обеих Сторон. В противном случае Сторона, ссылающаяся на форс-мажорные обстоятельства, освобождается от ответственности со дня их заявления об их существовании. 

6.3. Наступление обстоятельств непреодолимой силы влечет увеличение срока исполнения настоящего Государственного контракта на период их действия.

6.4. Если обстоятельства непреодолимой силы будут продолжаться более 3 (Трех) месяцев подряд, то любая из Сторон вправе расторгнуть настоящий Государственный контракт, предварительно урегулировав все спорные вопросы. Стороны в этом случае создают комиссию для рассмотрения финансовых взаимоотношений, состоящую из равного количества уполномоченных представителей обоих Сторон.

4. 7.Конфиденциальность

7.1. Любая информация, данные или сведения, полученные Сторонами в целях исполнения настоящего Государственного контракта, рассматриваются как конфиденциальные и не могут быть раскрыты третьим лицам, за исключением запросов государственных органов, осуществляющих контроль за соблюдением законодательства о рекламе, и других случаев, предусмотренных действующим законодательством РФ.

7.2. Конфиденциальная информация не может быть раскрыта третьим лицам, опубликована или другим образом разглашена в течение и после окончания срока действия данного Государственного контракта, а также после его прекращения, в случае отсутствия письменного разрешения Сторон, независимо от причин прекращения Государственного контракта.

7.3. Положения п.7.1 и 7.2 настоящего Государственного контракта не распространяются на отношения Исполнителя и СМИ либо их агентов, возникшие как следствие выполнения Исполнителем своих обязательств по настоящему Государственному контракту.

5. 8.Порядок разрешения споров

8.1.Споры и разногласия, которые могут возникнуть при исполнении настоящего Государственного контракта, Стороны урегулируют путем переговоров между Сторонами.

8.2. В случае невозможности разрешения споров путем переговоров Стороны передают их на рассмотрение в Арбитражный суд  Тамбовской  области, в соответствии с законодательством Российской Федерации.

6. 9.Срок действия Контракта 

9.1. Настоящий Государственный контракт вступает в силу в день его подписания и действует до «31»                                                                                      декабря 2011 г.

В случае если по истечении срока действия Государственного контракта обязательства, возникшие в период его действия, не будут выполнены, то настоящий Государственный  контракт считается прекратившим свое действие только после их выполнения.

9.2. Реорганизация, изменение формы собственности Сторон, в результате которых их права и обязанности переходят к правопреемникам, не являются основанием для прекращения действия настоящего Государственный контракт.

6.1. 10.Заключительные положения

10.1. Настоящий Государственный  контракт может быть изменен или дополнен только по взаимному согласию Сторон, выраженному в письменном виде. Все изменения и дополнения к настоящему Государственный контракту являются его неотъемлемой частью.

10.2. Если какое-либо из положений настоящего Государственного контракта становится недействительным или неисполнимым, это не влечет за собой недействительности или неисполнимости остальных положений Государственного контракта. В случае необходимости Стороны договорятся о замене недействительного положения действительным, наилучшим образом, отражающим интересы Сторон. 

10.3. Все уведомления и сообщения, направляемые в соответствии с Государственным контрактом или в связи с ним, должны быть сделаны в письменной форме и будут считаться направленными надлежащим образом, если они доставлены курьером или отправлены заказным письмом с уведомлением о вручении, направлены по телетайпу, телеграфу, факсу или посредством других средств связи, обеспечивающих подтверждение факта и даты получения сообщений другой Стороной. 

10.4. Стороны обязаны незамедлительно сообщать об изменении своих почтовых адресов, банковских реквизитов, номеров телефонов, телефаксов.

10.5. В день подписания настоящего Государственного контракта вся предшествующая переписка, документы и переговоры между Сторонами по вопросам, являющимся предметом настоящего Государственного контракта, теряют силу.

10.6. Названия разделов настоящего Государственного контракта применены Сторонами исключительно для удобства и не влияют на взаимоотношения Сторон, урегулированные в конкретных положениях Государственного контракта.

10.7. Настоящий Государственный контракт составлен в двух экземплярах, имеющих равную юридическую силу, по одному для каждой Стороны.

11.  ЮРИДИЧЕСКИЕ АДРЕСА И БАНКОВСКИЕ РЕКВИЗИТЫ СТОРОН

	Заказчик:   
	Исполнитель: 

	ФГУ «МНТК «Микрохирургия глаза»им. Акад. С.Н. Федорова Росмедтехнологии»

Грузополучатель: Тамбовский Филиал ФГУ «МНТК «Микрохирургия глаза»им. Акад. С.Н. Федорова Росмедтехнологии»

Инн. 7713059497 КПП682902001 БИК 046850001

Юр. адрес. 127486 Москва, Бескудниковский бульвар, 59а

Почтовый адрес: 392000, г. Тамбов, Рассказовское шоссе,1

Внебюджетные средства

лиц. сч. № 03641880740 в УФК по Тамбовской области.

Р/сч.  40503810200001000221 в ГРКЦ ГУ Банка России по Тамбовской области г. Тамбов 

Бюджетные средства

р/сч. № 40105810000000010001 в ГРКЦ ГУ Банка России по Тамбовской области г.Тамбов, тел. 72-60-93, факс 8-4752-71-51-65
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PAGE  
5

