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БРИФ
на выполнение работ по подбору названия квасного напитка

Информация о компании-заказчике
	Фирма-заказчик
	ГК «РУДО»

	Вид деятельности
	Производство крепкого алкоголя, слабоалкогольных и безалкогольных напитков  и пива. 

	Конкурентные преимущества 
	Растущая структура с широким ассортиментом (есть линейки практически во всех товарных категориях напитков)

	Ценовой диапазон товаров, услуг компании
	Разный, преимущественно средний и низкий

	Продолжительность присутствия компании на рынке
	19 лет


Информация о продукте

	Продукт
	Квасной напиток


	Описание продукта
	Продукт представляет собой напиток, изготовленный на основе квасных ароматизаторов. Это экономичный аналог натурального кваса.

	Товарный ассортимент
	Линейка представлена 3 различными вкусами напитка  

	Упаковка: тип, вес и т.д.
	1.5л и 0.5л ПЭТ

	Сезонность
	Продукт продается в течение всего года

	Ценовая категория
	Низкая

	Конкурентные преимущества продукта
	Вкусовые свойства, близкие к вкусу натурального кваса

	Позиционирование:
	Недорогой вкусный аналог натурального кваса для тех, кто не может себе позволить натуральный квас.

	Характер бренда
	Традиционный, близкий к категории натуральных квасов



	Конкуренты
	«Монастырский», другие квасные напитки, натуральные квасы, лимонады


	Цели и задачи

Увеличение узнаваемости бренда, создание определенного имиджа, формирование лояльности потребителей.


Целевая аудитория, конечные потребители

	Возраст

Пол
	М/Ж 16-45 лет

	Портрет потребителя
	Люди из регионов РФ с доходом «низкий» и «ниже среднего»

	Степень готовности к восприятию предлагаемой информации, степень заинтересованности в услугах/товарах компании
	

	Особенности покупательского поведения
	Сезонная потребность в продукте


Решение о покупке

	Кто принимает?
	Сам покупатель

	Где принимает?
	Непосредственно у полки магазина 
Места продаж:

Павильоны/киоски

Магазины у дома 
Сетевые магазины категория А,В,С



	Кто (что) влияет на решение?
	Дизайн упаковки, вызываемые им эмоции, узнаваемость бренда

	Характер решения
	Решение о покупке в основном спонтанное


Задание на разработку

	Запрос на работу
	Разработка наименования бренда

	Требования /пожелания
	Наименование должно отражать позиционирование и характер бренда

	Материалы от Заказчика
	Нет

	Бюджет:
	35000р
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