Тендерное задание 

Наш Гипермаркет
Часть 1. Условия тендера


Тендер на креативное сопровождение ценовых акций бренда «Наш Гипермаркет». Решение о сотрудничестве будет приниматься тендерной комиссией на основании результатов конкурса коммерческих предложений и творческого конкурса. Вознаграждение за участие в тендере не предусматривается.
Сроки предоставления материалов на конкурс – до 05 мая 2010 года на электронный адрес: Директору департамента рекламы и спецпроектов Мельниковой Веронике melnikova.vv@7cont.ru и зам. директора департамента рекламы и спецпроектов Климовой Марии m_klimova@7cont.ru


Часть 2. Техническое задание

2.1. Описание предмета тендера
2.1.1. Описание работ, передаваемых на аутсорсинг (что получит победитель) 
1. Разработка креативных решений для регулярных ценовых акций различных форматов. 
· Три крупные кампании
·  Постоянные двухнедельные кампании

2. Создание дизайн-концепций для каждой кампании, разработка оригинал-макетов коммуникационных материалов:

· Outdoor 
· Indoor 
3. Создание аудио и видео материалов в рамках крупных сезонных кампаний (видеоролик, аудиоролик)

2.1.2. Цели и задачи коммуникаций, которые должен будет реализовать аутсорсер
Цель ценовых акций – повышение продаж в магазинах «Наш гипермаркет».

Задачи:

· Повышение трафика в магазинах

· Стимулирование спроса

· Увеличение конвертации посетителей в покупателей

· Повышение известности марки

2.1.3. Период коммуникационной активности
2011 год


2.1.4. География коммуникационной активности
Москва, МО и др. регионы России


2.2. Описание бренда - объекта тендера
2.2.1. Область деятельности
Розничная торговля продуктами питания и промышленными товарами широкого спектра.
 
2.2.2. Продукт (состав ассортимента, ассортиментная политика бренда)
На данный момент в ассортименте магазинов «Наш Гипермаркет» представлены следующие группы товаров:

· Алкогольные напитки

· Безалкогольные напитки

· Мясо и мясопродукты

· Рыба и морепродукты

· Бакалея

· Хлебобулочная продукция

· Чай, кофе, какао

· Кондитерские изделия

· Консервы

· Молоко и молочная продукция

· Овощи, фрукты, орехи

· Готовые блюда и полуфабрикаты

· Мороженое и замороженные десерты

· Средства гигиены, парфюмерия, косметика

· Хозяйственные товары

· Товары для животных

· Товары для детей

· Товары для дома и дачи

· Спортивные товары

· Одежда, обувь

· Некоторые виды бытовой техники

· Видеопродукция

· Журналы, газеты, книги

· Сигареты, сигары, табак

Ассортимент товаров широкий, но не глубокий (в рамках одной товарной категории видов представлено не так много). Стандартный ассортимент для гипермаркета типа Ашан. 

2.2.3. Ценовое позиционирование 
«Наш Гипермаркет» действует в низком ценовом сегменте. 

2.2.4. География деятельности
Москва и регионы России

2.2.5. Розничная структура
Сеть действует в единственном розничном формате – гипермаркеты.

2.2.6. Характеристика ЦА бренда 
«Наш Гипермаркет» - массовый бренд, для широкой аудитории. 

2.2.7. Позиционирование бренда
Гипермаркет-дискаунтер для всей семьи
2.2.9. Конкурентные преимущества, недостатки бренда
Преимущества марки:

· Широкий ассортимент

· Низкие цены

· Современные торговые площади

· Высокая пропускная способность гипермаркетов

· Расположение в крупных торговых конгломератах 

· Во многих регионах «Наш гипермаркет» является единственным торговым предприятием подобного формата.

· Наличие собственной продуктовой линейки 

В качестве основного недостатка на сегодняшний день можно выделить низкую известность и узнаваемость бренда (характерно в большей степени для Москвы, чем для регионов).

2.3. Задание на конкурс (тендерное задание)
2.3.1. Работы, которые должен предоставить участник на конкурс (перечень работ)
1. Участники конкурса должны предоставить коммерческое предложение на организацию работ, описанных в п. 2.1.1.. Коммерческое предложение должно содержать предполагаемую методологию и программу работы на проекте, а также сроки и стоимость услуг агентства.

2. Участники должны предоставить решение творческого задания. 

2.3.2. Описание творческого задания
В рамках творческого задания участникам тендера предлагается разработать креативную концепцию и дизайн коммуникационных материалов для условной ценовой акции. Тема акции «Резкое снижение цен». Требуется разработать:

· Креативную идею акции

· Название, слоган

· Воплощение креативной идеи в визуальном образе 
· Дизайн нескольких коммуникационных материалов: макет для наружной рекламы, варианты POSm, каталог А4 обложка + полоcы food/nonfood .
2.3.3. Форма предоставления материалов

Коммерческие предложения предоставляются в виде документа. Творческие задания предоставляются в форме презентации (PDF или PPT).
2.4. Критерии оценки результатов конкурса

Коммерческие предложения оцениваются тендерной комиссией по степени комплексности, по оптимальности бюджета и сроков выполнения работ.

Творческие задания оцениваются тендерной комиссией экспертно, исходя из соответствия задачам, уникальности и оригинальности исполнения.


