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: организация рекламно-информационной кампании Москвы в печатных изданиях, распространяемых в России

1.Общая информация

1.1.  Предмет государственного контракта: право заключения государственного контракта на оказание услуг по организации рекламных кампаний в России и за рубежом на телевидении и в печатных изданиях: организация рекламно-информационной кампании Москвы в печатных изданиях, распространяемых в России.

1.2.  Наименование оказываемых услуг: подготовка текстовых и иллюстративных материалов с технической обработкой и размещением в печатных изданиях.
1.3.  Количество оказываемых услуг: 1 услуга.

1.4.  Местa оказания услуг: допечатная подготовка – по адресу Исполнителя, размещение рекламы в печатной продукции, распространяемой на территории России. 

2. Цели оказываемых услуг

2.1.  Цели использования результатов услуг: 

- позиционирование Москвы как привлекательного города для совершения туристских поездок;

- формирование положительного туристского имиджа столицы России в рамках предоставления информации о туристской инфраструктуре и об инициативах по развитию города, как туристского центра;

- информирование россиян и иностранных граждан о мероприятиях, проходящих в городе, и о туристских объектах в целях повышения их посещаемости;

- помощь потенциальным посетителям города в планировании поездки в Москву;

- содействие распространению информации о культурном и  историческом наследии Москвы.

3.Основное содержание оказываемых услуг


3.1.  Виды оказываемых услуг:
-  создание рекламно-информационных материалов, в т.ч. иллюстративных;
-  подготовка макета рекламно-информационных материалов; 

-  размещение рекламно-информационных материалов в печатных изданиях, соответствующих условиям, перечисленным в п.3.2. 


3.2. Условия оказания услуг 
Размещение рекламно-информационных материалов о Москве в следующих печатных изданиях на ежемесячной основе:

- в официальных бортовых печатных изданиях крупнейших транспортных компаний, которые предоставляют услуги по перевозке пассажиров по России и маршрутная сеть которых покрывает регионы, указанные в п. 4.2.2. 

- в печатных изданиях, распространяемых в двух крупнейших туристских центрах России - Москве и Санкт-Петербурге, с читательской аудиторией, включающей российских и иностранных гостей этих двух мегаполисов. 

4. Требования к оказанию услуг

4.1.  Требования к рекламно-информационным материалам:
-  необходимо предусмотреть ежемесячное обновление рекламно-информационных материалов: текстовых и иллюстративных материалов с их последующей технической обработкой
4.2. Требования к печатным изданиям:
-  печатные издания, в которых будут размещены рекламно-информационные материалы о Москве, должны содержать информационные и иллюстративные материалы высокого качества.

-  рекламно-информационные материалы о Москве должны восприниматься органично с остальным содержанием печатного издания;

-   транспортные компании, в официальных печатных изданиях которых будут размещены рекламно-информационные материалы, должны являться лидерами рынка пассажирских перевозок по количеству внутрироссийских маршрутов и объему перевозок по России;

- печатные издания, в читательскую аудиторию которых входят гости Москвы и Санкт-Петербурга, должны издаваться под мировым туристским брендом, на русском и английском языках, с распространением, максимально охватывающим эту аудиторию;
-  общее количество печатных изданий, задействованных в рекламно-информационной кампании, пять;
-  тираж печатных изданий, задействованных в рекламно-информационной кампании, не менее 350 000 экз. ежемесячно.

4.3. Требования к распространению и аудитории

4.3.1. Совокупная аудитория печатных изданий должна состоять из:

- жителей как крупных городов России (свыше 500 тыс. жителей) и так городов с численностью населения до 500 тыс. чел.; 

- экономически активных граждан обоих полов; 

- бизнес-туристов и путешественников.

4.3.2. Читателями печатных изданий должны быть жители как минимум следующих субъектов Российской Федерации: 

	Федеральный округ
	Регионы

	Центральный 
	как минимум: Белгородская, Владимирская, Воронежская, Ивановская, Калужская, Костромская, Курская, Липецкая, Московская, Орловская, Рязанская, Смоленская, Тамбовская, Тверская, Ярославская и город Москва

	Южный 
	как минимум: Астраханская область, Краснодарский край, Ростовская область, Волгоградская область.

	Северо-Западный 
	как минимум: город Санкт-Петербург, Республика Карелия, Республика Коми, Ненецкий автономный округ, Архангельская область, Вологодская область, Калининградская область, Ленинградская область, Мурманская область, Новгородская область, Псковская область

	Дальневосточный
	как минимум: Республика Саха, Приморский край, Хабаровский край, Амурская область

	Сибирский
	как минимум: Алтайский край, Забайкальский край, Красноярский край, Иркутская область, Кемеровская область, Новосибирская область, Омская область, Томская область

	Уральский
	как минимум: Курганская область, Свердловская область, Тюменская область, Челябинская область, Ханты-Манскийский АО, Ямало-Ненецкий АО

	Приволжский
	как минимум: Республика Башкортостан, Республика Марий Эл, Республика Татарстан, Республика Удмуртия, Республика Чувашия, Кировская область, Нижегородская область, Оренбургская область, Пензенская область, Пермский край, Самарская область, Саратовская область, Ульяновская область

	Северо-Кавказский
	как минимум: Республика Северная Осетия-Алания, Ставропольский край, Республика Дагестан, Чеченская Республика


4.3.3. Охват аудитории стран СНГ является преимущественным, но необязательным условием.

4.3.4. Суммарный тираж изданий, в которых будут размещены рекламно-информационные материалы, должен составлять не менее 350 000 экз. ежемесячно.
4.4. Требования к печатным форматам публикаций:

4.4.1. Объем печатного издания, в котором размещаются рекламно-информационные материалы о Москве - не менее 96 полос,  цветность издания 4+4, бумага плотность – не менее 70 г/кв.м.
4.4.2. Количество размещаемых полос с рекламно-информационными материалами о Москве - не менее 8 в каждом печатном издании.

4.4.3. Технические требования к допечатной подготовке материалов устанавливаются Исполнителем.


4.5.  Требования к качеству услуг, в том числе технология оказания услуг, методы оказания услуг, методики оказания услуг

4.5.1.  Проведение полного цикла макетирования и верстки каждого материала в соответствии со стандартами и требованиями каждого печатного издания.
4.5.2.  Представление на согласование Государственному заказчику редакционного описания каждого планируемого к публикации материала. 
4.5.3.  Привлечение к подготовке материалов квалифицированных российских журналистов, фотографов.

5. Сроки оказания услуг
5.1.  Сроки (периоды) оказания услуг: с даты заключения государственного контракта и не позднее 15 декабря 2011 года.
6. Порядок оказания услуг

6.1.  Порядок (последовательность, этапы) оказания услуг: услуги оказываются в 2 этапа. Оплата каждого этапа – по факту оказания услуг.

7. Отчетность

7.1.  Порядок сдачи и приемки оказанных услуг: 

-  фактом оказанных услуг является подписанный Акт сдачи-приемки услуг.

7.2.  Требования по передаче ГОСУДАРСТВЕННОМУ ЗАКАЗЧИКУ технических и иных документов по завершению и сдаче услуг:

- к передаваемому ИСПОЛНИТЕЛЕМ ГОСУДАРСТВЕННОМУ ЗАКАЗЧИКУ Отчету о целевом использовании выделенных бюджетных средств должны быть приложены документы, подтверждающие целевое использование средств, а также Калькуляция затрат по себестоимости.

