
БРИФ НА МАРКЕТИНГОВОЕ ИССЛЕДОВАНИЕ
	Компания-заказчик
	ОАО «Полотняно-Заводская бумажная фабрика»

	Продукт, торговая марка
	бумажно-беловые изделия (тетради школьные, тетради общие)
«Magic Lines”, “X-sive”, “BeHappy”

	Описание продукта 
	тетради школьные 12л, 18л
тетради общие 48л, 96л

	Особенности  продукта
	передовые технологии изготовления обложек

	Позиционирование 
	ценовой сегмент: миддл-ап и премиум

	Конкуренты 
	Hatber, Альт, Premiera (Аст), BG, СЗЛК, Пробюро, Тетрапром

	Основные характеристики ситуации
	Необходимость активизации трейд-маркетинга в рознице, расширение портфолио и усиление конкурентной борьбы

	Цели  исследовательского проекта
	Аудит розничных точек: 
- книжных магазинов, 
- магазинов детских товаров, 
- магазинов канцтоваров, 
- гипер- и супермаркетов FMCG (федер. и докальные)

	Конечный результат
	1) наличие артикулов ПЗБФ (список артикулов)
1.1) наличие на складе, если нет на полке
2) розничные цены на артикулы ПЗБФ (мин., макс., сред.)
3) наличие артикулов конкурентов (список артикулов)
4) розничные цены конкурентов (мин., макс., сред.)

	Предпочтительная методология
	Полевые исследования: 

наблюдение и личное интервью

	География охвата проекта
	Москва, Санкт-Петербург, Новосибирск, Екатеринбург, Нижний Новгород, Самара, Омск, Казань, Челябинск, Ростов-на-Дону, Уфа, Волгоград, Пермь

	Сроки выполнения проекта
	июнь-июль 2011

	Формат предоставления результатов 
	Отчет с разбивкой по городам и видам розницы


Контакты: Гумирова Римма, Ведущий менеджер по маркетингу УК «Объединенные бумажные фабрики»

тел. (495) 514-0324, rgumirova@gmail.com, www.pzbf.com





         
  www.ukobf.com













